HIDRATATEYSOniRIE. 


o o 

HIDRATATEYSOniRIE 


El diseno propuesto busca logar el objetiuo planteado per el cliente para generar una conexidn emocional 
directa e inmediata con el consumidor, a traues del poder de una sonrisa. 

Una sonrisa crea una conexidn cercana, construye credibilidad y es contagiosa. 

“Las emociones basicas y sus expresiones faciales son uniuersales ya que se pueden obseruar e identificar en 
cualquier persona o imagen independientemente de cualquier culture, raza o genero. La sonrisa es una 
manifestacidn de bienestar y de reconocimiento bacia la otra persona. La sonrisa se transmite y se detecta a 
distancia.” -Paul Ekman, catedratico de Psicologia de la Uniuersidad de San Francisco. 

Se desea expresar y transmitir una experiencia integral de bienestar conectada con los beneficios de una 
bidratacidn eficiente sintetizada en la Erase “HIDRATATEy SOWRIE”, representandola visual y textualmente en la 
etiqueta. 

Se busca cambiar radicalmente la experiencia del usuario en el segmento de padres jdvenes con bijos entre 2 a 
12 anos para que perciban la imagen del producto como amigable, benefico, atractivo para sus bijos y que los 
baga sonreir enfatizando los beneficios saludables de Enterolyte. 

La propuesta de diseno tiene como principal objetivo alejarse de la imagen de ser solo un producto medico que 
se usa durante una enfermedad. 



Deseamos qua la experiencia de bienestar, felicidad y salud inicie desde la presentacidn visual, con un diseno 
divertido y amigable para los ninos y sus padras, usando coloras brillantas y llamatiuos junto con la 
raprasantacidn visual da una sonrisa contagiosa. 

Una sonrisa inspira confianza. 

“Ullhen people feel good, it also effects their information processing and decision making as consumers in a more 
positive attitude towards the product. In other words, the positive affect evoked hy a smile spills over to the 

advertised brand.” ■ Berg, H., Soderlund, Wl., & Lindstrom, A. (2015). Spreading joy: examining the effects of smiling models on eonsumer joy 
and attitudes. Journal of Consumer Marketing, 32(6), 459-469. 


Cambiar el mindset de “Es bora de la medicina.” por “Es bora de la 'carita feliz'. 

Buscamos representar la felicidad por medio de una sonrisa universal en un contexto infantil, divertido y agil 
con un diseno amigable que logra contagiar felicidad. 

Be eliminan distracciones en la etiqueta, resaltando el diseno y presentando los diferentes sabores 
principalmente por medio del color, sin utilizer imagenes fotograficas para reducir el numero de tintas, la 
complejidad del diseno, disminuir tiempos ycostos, facilitando su reproduccidn. 

Be enfatiza el color buscando sobresalir notablemente en el punto de venta y contrastar ampliamente con los 
principales competidores, quienes presentan una imagen muy sobria, anticuada y muy claramente identificable 
como bomogenea dentro de la categon'a de productos medicos, baciendolos basicamente indiferenciables. 

La tipografi'a sugerida es 'Big Bboulders', disponible bajo uso abierto (DEL) en Google Fonts por ser una typeface 
muy legible a cualquier tamano, ideal para textos pequenos y a la vez muy escalable, perfecta para darle 
movimiento, distorsionarla y con una familia de variaciones muy amplia que aumenta su flexibilidad. 


El texto que identifica el sabor es parte de la sonrisa en el diseno y los ninos encuentran divertido leer este 
texto dentro de la boca del personaje. 



El numero de caracteres en cada palabra de Ids diferentes sabores le da una apariencia unica a los “dientes” de 
la sonrisa de cada saber usando consistentemente al mismo personaje y la tipografia aplicada le da mouilidad al 
diseno, rompiendo le estatico del resto de los elementos. 

Se transmits le percepcibn de un 'saber feliz'. 

El diseno permits una gran diuersidad de uses; crear una mascota, bacer diuersos disenos animados para 
diferentes formates, medios y redes sociales, y tiene sobre todo un alto potencial para com/ertirse en un 
distintiuo muy facilmente identificable para fortalecer la preferencia y conexibn emocional del producto con el 
target designado. 

Un diseno que logre y exceda el objetiuo planteado por el brief debe ser adaptable y ajustable, una publicidad 
agil que logre seguir e incluso se adelante el acelerado ritmo de la sobre oferta de publicidad dirigida al 
segmento de padres dentro del arquetipo de personalidad de Jung sugerido (Los Cuidadores ESFJ) con una 
propuesta que permits tambien ampliar ese segmento. 

Debe ser algo que sobresalga y se adapts a los tiempos, euolucibn y uelocidad a que se mueue toda la publicidad 
dirigida a los ninos, siempre logrando que el producto se identifique de inmediato por medio del diseno. 

Esta propuesta de imagen atractiua y alegre busca llamar nouedosamente la atencibn rompiendo la linea tipica 
del diseno de imagen tradicional para las marcas de sueros orales con una estetica completamente diferente a 
lo conocido actualmente y que logra prouocar una sonrisa a simple vista. 
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SOIIICNM ESm. MMUMBTIMOOIVU ORM. 


rit NbfbnMptt NNHRlictNvu^iiMttapa 
■ iwMi ut Ml tadiMK canMclitiNT. Cmbitw nunc 
MtL ulMncatpar mi. actor a. ak)uw at. tvtor. 
KnonM qM a Hour* tncMunt aqatn 


rit Ifm iqM^ tawR beta vulMatt tavpa. 6 
I kirai ut al tacital lanaclotw. CuraMw nunc 
ata. utaKapai at. actor i atqiaa at. tartar 


lai alrt aanumnif H faoiiiii m 

ContraindicaaonM | Mvartwicat; 
lorai ipaixn Mar ait amal conaactatuor ailaacan 
aK. Morti afeitpoL lanaa betua waiwtata turia. 


o 


o 


HIDRATATEYSOniRIE 


Lnm vm iMar a aat. canaactatuv aipneaf 
aM MarbaoMiial lanaonbctawIputatatUfpiM 
a team at aal tmodunt conaactolaar. OraMur awe 
ante. Jaacoipai at, aactai a. aiqam at tartar. 
Marna qM aa. Maa taokail aaaa aiM. Haanua 
iM aM. nanuMHn b. tacbaia naa. Maadil ac. Mar. 


ABRIR °° 

loram foiN iMar la a«at 
canaactetaar adMoag ML 
MoiM lalut^ WNnluctaa 
luiputiaa tur|M tadaiatani 









En conclusion, so trata do una propuesta basada on la creacidn do una experiencia do felicidad y bienestar, quo 
apela a la emotiuidad y empati'a, cuyo estilo es amigable, nouedoso, simple, facil de entender, sumamente 
flexible y escalable. 

Las personas responden de manera mas facil a un icono que les representa una emocidn, que les bace sentir 
empati'a y los bace sonrei'r. 

*Se recomienda incluir que la formula esta aualada y recomendada por la QMS en la informacidn que se presenta 
en la etiqueta. 
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